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中国电子商务的兴起有助于国内消费，保持

经济持续发展。一般而言，电子商务就是在网络

上做生意，在线销售商品和服务然后下线配送 ；

或者在线销售数字化产品并在线配送。过去两年

中，电子商务发展迅速，并呈继续增长趋势。

网络普及和日趋重要的电子商务活动，已促

使国内外立法机构为此出台新的法律措施以适应

并促进其发展。电子商务的管控单靠一个国家或

政府是不行的。 各国有必要合作协调各自现有的

规定，为电子商务活动环境提供所需的确定性和

可预见性。当今互联网特别是电子商务，是所有

商务活动的基石。网络让公司拥有全球性存在，

对有意从事跨国贸易的新生小公司和实体而言至

关重要。这种电子媒介创造了很多可能性 ：1、降

低运营成本。2、由于准确度和速度的提高而增加

效率。3、拓宽在本地、全国乃至国际市场的销路。

4、允许提供个性化产品和服务。5、 由于存在大量

的数据库，允许做专业化市场营销。因此，有远

见的公司纷纷开通网站，促进和加强业务发展和

运营效率。

这种新兴的商务形式，实际上正在改变着中

国及中国外的实体市场。电子商务所依赖发展的

法律环境和所采用的用于规范它的法律工具，在

充分实现其全部潜力的过程中发挥着重要作用。

中国电子商务规范总体情况

现行的网上交易法律体系，主要以 2010 年 7

月 1 日中国工商总局颁布生效的《网络商品交易及

有关服务行为管理暂行办法》为指导。

 该“办法”的涵盖范围包括管理网络商品交

易行为、维护网上商品交易的市场次序、保证网上

交易商家及顾客的合法权益。2010 年 12 月 28 日

通过的《全国人大常委关于加强网络信息保护的决

定》，共十二条款，这一更为全面的框架与法律的

效力等同。

上述规定的目的，是加强保护网络个人信息和

维护公共利益，要求网民在与网络服务供应商签署

服务接入协议时使用真实姓名。《决定》包括网民

身份管理的政策，要求网民实名使用网络服务，包

括互联网和电信运营商的服务。以下是中国有关电

子商务及数据保护的其他相关立法 ：

1  工信部于 2012 年 3 月 15 日颁布生效的《关

于规范互联网信息服务市场秩序若干规定》；

2  国家质量监督检验检疫总局和标准化管理总

局于 2011 年 1 月 30 日联合颁布的《信息安

全技术—个人信息保护指南》；

中国网民比例大、网民的消费模式独特、网络及无

线网络通信技术（Wi-Fi）日趋便捷普及，尤其是利

于电子商务发展的法制环境，让电子商务商机巨大。
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电子商务在中国日趋重要
中国电子商务发展及互联网使用的法律框架概览
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3  商务部于 2011 年 1 月颁布的《关于规范网络

购物促销行为的通知》以及于 2011 年 10 月

颁布的《商务部“十二五”电子商务发展指

导意见》。

我们还应考虑以下法规 ：

1  国务院于 1993 年出台的《消费者权益保护法》

（“消费者法案”）；

此外还有一个政治决策，即 ：

2  全国人大常委会于 2000 年 12 月 28 日第 19

次会议通过的《全国人民代表大会常务委员

会关于维护互联网安全的决定》，明确禁止销

售假冒伪劣产品，禁止误导消费者以促销产

品和服务。

以下法律法规进一步保护了消费者的权利 ：

《产品质量法》（2000 年修订）、《中华人民共和国

标准化法》、《中华人民共和国价格法 》、《反不正

当竞争法》、《广告法》及《商标法》。必须指出的

是，大多数规范实体交易的法律规章制度，目前

仍然作为网上交易的法律基础。 

正确认识中国网上消费者及其消费行为

在中国做销售可谓一项艰巨任务，比起在其他

国家，需要更多耐心、资源及投入。有意在中国通

过电子网络拓宽市场的商家，需要了解当地人的喜

好并据此调整产品和服务。 

必须注意的是，大多数中国消费者对价格非常

敏感。在中国这个把个人社会地位视为一种投资的

社会，某些消费者不惜高价购买被他人视为能够展

示个人成功的衣服、手机或汽车。不同于西方消费

者的是，中国消费者一般总是寻求物美价廉的产品。

他们寻求那些提供售后支持及保修的公司。确实，

如果商家在中国有实体存在，潜在消费者就可以直

接接触自己钟爱的品牌，会对产品更有信心。 

但是，中国人之间在品位、收入、购买行为各

个方面差别巨大，外国公司在确定销售何种产品之

前，要先确定自己的目标和潜在消费人群的划分。

现在，中国中产阶级不断扩大，已占总人口 25%，

年收入在 7250 到 62500 美元之间，均受过高等教

育（国家统计局数字）。一般情况下，他们寻求的

是物超所值的产品，但在子女教育和健康问题上除

外。近期曝光了中国玩具产品安全隐患恶性新闻后，

家长们都高度关注产品的安全问题并愿意多花 20%

的钱买更放心的儿童用品。无论如何，这个新兴的

芮克林
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法法律顾问
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博鳌观察第四期中文.indd   85 2013.3.17   8:02:18 PM



086  Boao Review  Apr. 2013

Technology 科技

富贵阶层给有意拓展中国市场的奢侈品牌提供了巨

大商机。

另一方面，单身贵族人士会用可支配收入的

很大一部分，购买有助于提升他们社会职位或地

位的产品。中国已成为奢侈品第二大消费国 , 对

于高端汽车、房地产、时装及其他昂贵产品的需

求都有待开发。随着新的消费习惯的形成， 路易 ·

威登（Louis Vuitton）提包、劳力士（Rolex）表、

乔治 · 阿玛尼（Giorgio Armani）时装等国外奢侈

品牌已开始关注中国，高端奢侈品牌店在北京、

上海、广州生意都很兴隆。

互联网对中国人生活的影响

及电子商务未来的影响

中国网民比例的显著增长，是中国网络通讯设

施发展和计算机应用技能普遍提高的结果。据中国

互联网信息中心数据显示，中国网民数量超过了 5

亿，而其中一半年龄在 25 岁以下，很多人是通过

平板电脑，特别是智能手机等无线产品接入网络的。

根据美国市场调查公司（IHS iSuppli）的资料显示，

2012 年中国国内智能手机发货数量为 1.64 亿部。

北京经济信息技术委员会表示，未来 3 年，将安装

超过 20 万个无线网络接入端点，使免费高速网络

覆盖全北京。

2012 年在上海，中国移动与星巴克咖啡连

锁店联手，在全市 200 多家星巴克店推出了免费

无线接入端口。按照新的五年计划规划，上海

“I-SHANGHAI”工程到 2015 年为止将把全市打造

成一个无线网络城。据报道，为了大部分市民能连

接网络，上海市政府正在全市公交站点安装无线接

入端口，将很快在公交车上进行安装。在中国其他

地区，无线网和公交部门的合作已成为热门话题。

北京、香港、广州地方政府机构已在公交站点安装

了无线设备，不仅让乘客能查询到公交运行状态，

也能使用自己的设备连接到互联网。 

互联网对经济增长极为重要。网络在市场渗透

方面代表了一个独特的市场。另外，互联网也减少

了商业准入的经济障碍。无论身在何处，只要登录

网站就可以完成一笔电子交易。我们应把电子交易

与书面或口头合同一视同仁地予以尊重，为此，必

须建立可靠而精确的法律体系对其加以规范。这种

新兴的商业模式在某种意义上代表了一种新的配送

渠道，因此有意在中国扩展业务、促进销售的公司

必须高度重视并充分利用。

中国新的五年计划把消费放在核心，以消费促

进经济持续发展。只有重视电子商务才能实现“消

费”。事实上，为了抓住电子商务的全部潜力，中

国立法机构正在整理规范电子商务的相关法律框

架。

无疑，电子商务代表了扩展中国市场或加速

销售的关键策略之一。美国弗雷斯特研究公司

（Forrester Research Inc.） 的一份研究报告显示，中国

是亚洲网上电子零售业的最大市场。预计 2013 年

销售额将高达 1700 多亿美元，并且每年会以 20%

的速度增长，到 2016 年将达到 3560 亿美元。然而，

中国目前只有约 40% 的网络用户通过互联网购物。

这就是一个巨大的商机 ：4 年之内，中国电子商务

有潜力超过任何其他市场。值得一提的是，目前中

国的网络零售市场俨然与美国旗鼓相当，而美国的

网络零售市场的增长速度却只是中国网上市场的几

分之一。 

随着电子商务的重要性不断加强，加之未来几

年大量的商业合同（B2B 交易）和消费者合同（B2C

交易）将通过互联网完成交易，管理互联网和电子

商务的法律框架就显得尤为重要。规范“网络”特

别是电子商务的法律工具，其实应当创造一个有利

于而不是阻碍其增长的氛围。

现行规范电子商务的法律框架虽然有效，而且

似乎也充分回应了电子商务活动的需求，但还有待

于进一步精细化和合理化。政府也因此推出了一些

新举措。制定一套新的法规让法律环境更安全似乎

很有必要，这对增强消费者信心、为提供进行网上

商务活动所需的可预见性，都具有非常重要的意义。
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